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1.1 O CENARIO ECONOMICO MUNDIAL E NACIONAL

TABELA 1 - CRESCIMENTO GLOBAL

Variagao do PIB Real ['“..-‘5-]1 2015 2016 201 Te 2018p 2019 p Z2020p
Mundo 2.8 2.4 3.0 2.1 3,0 2,9
Economias avancadas 2,20 1.60 2,30 2,20 1,90 1,70
EMDE 3.6 3.7 g4, 3 g4, 5 a7 s
Zona do Euro 2.1 1.8 P} 2.1 1.7 1,5
América Latina e Caribe (LAC) -0,6 -1,5 0,9 2 2,6 2,7
Argentina 2,6 -2,2 2,7 32 32 3,2
Brasil =3,5 =-3,5 1 2 2,3 2,5
China 5,9 G, T G, 8 5,4 5,3 5,2
EL.A 2.9 1.5 2.3 2.5 2.2 2
Chile 2.3 1,6 1,7 2,4 2.7 2.8
Japao 1,4 0,9 1,7 1,3 0.8 0,5
México 2.3 2.9 1,9 2.1 2.6 2,6

Fonte: Perspectivas Econ6micas Globias, Banco Mundia (2018).



1.2 O CENARIO NACIONAL

GRAFICO 1 - EVOLUCAO DO PIB- VARIACAO ANUAL EM %
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE.




1.3 TAXA DE CAMBIO NOMINAL - Jan./2015 a Abr./2018

Taxa de Cambio Nominal
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Fonte: Bacen. Elaboragao: IPECE.
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2. TURISMO NO CONTEXTO MUNDIAL
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2.1 O TURISMO NO CONTEXTO INTERNACIONAL

GRAFICO 4 - CHEGADAS DE TURISTAS INTERNACIONAIS NO MUNDO (EM MILHOES)
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2.2 O TURISMO NO CONTEXTO INTERNACIONAL

FIGURA 2 - CHEGADA DE TURISTAS INTERNACIONAIS POR BLOCOS

Turismo internacional 2017

Chegadas de turistas internacionais: 1,322 milhao (CTI)
Receita dos turistas internacionais: USS$ 1,220 bilhao (RTI)

EUROPA

CTI: 671 milhoes (51%)
RTI: 447 USS bi (37%)

o~
-

CTI: 324 milhoes
RTI: 367 USS bi

AMERICAS

CTI: 207 milhoes (16%)
RTI: 313 USS bi (26%)
ORIENTE
AFRICA MEDIO
CTI: 62 milhoes (6%) % ilhdes (4%
RTI: 35 USS bi (3%) g:; gg 3;':‘;??5(% ')“)

MUNDO: 1,322 milhao

Fonte: Organiza¢ao Mundial do Turismo (OMT) - 2018.

A Europa, com os destinos mediterraneos na
lideranga, registrou um aumento de 8% em relagao
ao ano anterior, igual ao continente africano, que
consolidou a recuperacao iniciada em 2016.

A Asia e o Pacifico contabilizaram 6% de turistas a
mais e o Oriente Médio, 5%. J& as Américas
receberam 207 milhOes de turistas internacionais,
crescimento equivalente a 3%.

A América do Sul (+ 7%) obteve o melhor resultado,
seguido por América Central e Caribe (ambos + 4%),
com o Uultimo demostrando sinais claros de
recuperagao apos os furacdes Irma e Maria.

Na América do Norte (+ 2%), os bons resultados do
México e do Canada contrastaram com uma
diminuicdo nos Estados Unidos, o maior destino da
regiao




2.3 O TURISMO NO CONTEXTO INTERNACIONAL

FIGURA 1 - A IMPORTANCIA DO TURISMO NA ECONOMIA MUNDIAL 2017
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Fonte: Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) - 2018.




2.4 O TURISMO NO CONTEXTO INTERNACIONAL

FIGURA 3 - PREVISAO DE CHEGADA DE TURISTAS INTERNACIONAIS ATE 2030
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Fonte: Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) - 2018.
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3.1 O TURISMO NO BRASIL

FIGURA 4 - MAPA DO FLUXO TURISTICO INTERNACIONAL PARA O BRASIL - 2016

Se avaliado o numero de chegadas por
continente, em 2016, o maior
mercado emissor continuou sendo o
sul-americano, ultrapassando a
metade de todo o volume de turistas
estrangeiros (56,75%).

A Europa, com 24,42%, e a América
do Norte, com 11,17%, sao os dois
outros emissores com participacao
expressiva no mercado brasileiro.

Vale ressaltar que a Asia (com 4,63%)
tem pouca representatividade, apesar
do crescimento econdmico da China,
India e Indonésia.

Ameérica s
do Norte America
- Central
11,1% e Caribe

0,78%

Africa
1,24%

Ameérica
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Fonte: Ministério do Turismo (2017).




3.2 O TURISMO NO BRASIL

TABELA 2 - CHEGADA DE TURISTAS ESTRANGEIROS NO BRASIL - 2016

ais de Residénc

Permanemnbe

Argentina 1.&a71.604 1.711.491 1. 743930 2.079.8B23 2. 294,900

Fonte: Ministério do Turismo (2017).

Estados Unidos 58B6.463 592 327 &5&.801 57F5.796 570250
Paraguai 2446401 Z2e68.932 293 . 82491 F01.831 S216.714
Chile 250.58&6 268.2032 225,950 20&.2331 211.813=
Uruguai 2532 . 82864 262.512 223.508 26TF.321 284. 113
Franca Z218.626 224 078 282.375 261075 263774
Alemanba 258.437T Z2326.505 265.498 224.549 221.513
Reino Unido 155.548 1692. 732 217.003 1892.26%9 202.a71
Icalia Z230.1 14 233 243 2FEB. T34 202015 1814935
Portugal 1e8.649 1e8.250 170066 162.305 149.968
Espanha 180.406 1692.751 166. 759 151.02%9 147.846
Boliwvia T12Z2.639 95028 925.300 108149 138106
Coldmbia 100324 1164671 158. 886 1188266 135192
FPeru 1. 996 DB 602 T1T17F. 230 113078 114276
Meéexico e1.658 ToE.7F38 109637 SGQO0.361 S94 09
wWenaezuasla S51.106 e8.309 108170 820.488 S92.5382
Japao TFTI_ 102 BTF. 225 B4.636 FTOoO.102 T 754
Holanda FTI.A33 e9. 187 81.655 SGe.870 T2.268
Canada B . 462 arF.e10 T8.531 aB. 293 FTO103
Cmukbtros Paises B23I.T25 BZ28.658 T.0MT0.3492 B6B.287 836.073
Toktal: 5.676.843 5813 342 6 429 852 &.305.838 6572 074



3.3 O TURISMO NO BRASIL

GRAFICO 5 - IMPACTO NO PIB POR SETOR NO BRASIL (2016)
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Fonte: World Travel & Tourism Council (WTTC) - 2017.




3.4 O TURISMO NO BRASIL

TABELA 3 - MOTIVACAO VIAGENS DE TURISTAS INTERNACIONAIS 2012 - 2016

Ano (°6)

Motivo da Viagem

2014

Lazer 46,8 46,5 54,7 51,3 56,8
Negodcios, eventos e convengoes 25,3 25.3 21,9 20,2 207
Outros motivos 27,9 28,2 23,49 28,5 24.5
Visitar amigos e parentes 24.49 21,8 20,1 25,2 21,1
Religido ou peregrina¢ao 0.4 B 0.4 0.4 0.5
Estudo ou cursos 1.8 1.8 1,9 g T 1.6
Motivos de sauade 0,6 0,6 0.5 0,6 0.5
Compras 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Outros 0,6 0.4 0.4 0,5 0,7
| Total 100,0 100,0 100,00 100,0 100,0

Fonte: Ministério do Turismo (2017).



3.5 O TURISMO NO BRASIL

GRAFICO 8 - GASTOS PER CAPITA/DIA NO BRASIL, POR MOTIVO DE VIAGEM (USS)
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Fonte: Ministério do Turismo (2017).




3.6 O TURISMO NO BRASIL

GRAFICO 12 - % DE DOMICILIOS COM MORADORES QUE VIAJARAM EM 2017 POR CLASSE DE RENDA DOMICILIAR
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Fonte: Ministério do Turismo.




3.7 O TURISMO NO BRASIL

GRAFICO 13 - MOTIVO PARA NAO REALIZACAO DE VIAGENS EM 2017
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Fonte: Ministério do Turismo (2018).




3.8 O TURISMO NO BRASIL

TABELA 4 - RANKING DE COMPETITIVIDADE INTERNACIONAL NO SETOR DE VIAGENS E TURISMO

200°F 2008 2009 2010 2011 2013 2015 201°7F
Suica 1< 1 1= 1= = = 6= 10°
Alemanha 3= 3= 3« 2° 2° 2° 3= 3=
Franca 12° 10° g4= 3° % 3= = 2° Pt
Ausktria 2% 2° 2° L g4 3= 12 12°
Suécia 15° 8< T == = = = 23< 20°
Estados Unidos 5= e a8« &6“ 6“ 6= g &6-
Reino Unido 10% 6- 11° e [l —r —r 2=
Espanha 15< 5= 5= 8= 8° 4= 1= 1=
Canada F i = 5° = 9 8° 10° =
Singapura g« 16° 10 10 10° 10° 11 13=
Brasil S59° 49 g5 52° 529 31° 28< 2T

Fonte: Forum Econ6mico Mundial - FEM (2017).




3.9 O TURISMO NO BRASIL

GRAFICO 19 - POSICAO DO BRASIL NO RANKING DE COMPETITIVIDADE INTERNACIONAL
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Fonte: Forum Econémico Mundial - FEM (2017).




3.10 O TURISMO NO BRASIL

FIGURA 5 - CLASSIFICACAO DO BRASIL NOS INDICADORES DE COMPETITIVIDADE INTERNACIONAL
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Fonte: Forum Econ6mico Mundial - FEM (2017).
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2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016

4.1 O TURISMO NO CEARA

Turistas

2.691.729
2.848.459
2.995.024
3.141.406
3.262.259
3.343.815
3.243.501

indice

100,0
105,8
11,3
116,7
121,2
1242
120,5

QUADRO 1 — DEMANDA TURISTICA VIA FORTALEZA (2006 / 2016)

Turistas | indice

2472.299
12628361
(2761412
12,805,646
(2989465
[3.085.202
2978 347

1000 |

106,3
11,7
1171
120,9
124,0

120,5

Turistas

219.430
[ 220,008
[ 233612
[ 245760
[ 272704
[ 278503
[ 265.154

indice

100,0
100,3
106,5
1120
124 3
126,9
120,8

Participacao

Fonte: Secretaria do Turismo do Ceara - SETUR.

Demanda turistica via Fortaleza - 2016

® Nacional = Internacional




4.2 O TURISMO NO CEARA

GRAFICO 21 — PRINCIPAIS MERCADOS EMISSORES PARA O CEARA VIA FORTALEZA
NACIONAIS E INTERNACIONAIS (2006 / 2016)

Principais Mercados Emissores Nacionais 2016 Principais Mercados Emissores Internacionals 2016
Italia
Outros Sao Paulo 1588

33,57 19,32

6,86 Distrito Federa
7,24 1t

6.82 Paraiba inas Gerais ‘ 10,39 Portugal

Fonte: Secretaria do Turismo do Ceara - SETUR.




4.3 O TURISMO NO CEARA

QUADRO 3 — DEMANDA TURISTICA VIA FORTALEZA SEGUNDO MOTIVAGCAO EM 2015

Turistas Gastos (R$) Receita Turistica Impacto

Motivacao ]
Percapiamal RS Mihces| (4| "1°

Lazer/Passeio 1.551.530 464 | 128 | 2.331,20 182,13 | 3.616,9| 495 5,8
Visita Parente/Amigo 655388 196 | 115| 1.928,12 167,66 1.263,7 17,3 2,0
Negocios/Trabalho 662.075 19,8 6,3 | 2.220,55 35247 1.470,2| 2041 2,3
Congressos/Eventos 357.788 10,7 55| 2.298,50 417,91 8224 | 11,2 1,3
Outros 117.034 1.970,23 234,55 189,7

I T K T ) T I T

Fonte: SETUR/CE

Mota: a) O Impacto sobre o PIB & obtido pela relag 3o entre a Receita Turistica Total (Direta e Indireta) ec PIB; b} A Receita Dirsta & obtida pelo produto entre Gasto
Percapita e Demanda Turisticavia Fortaleza; c) Receita Turistica Total (Direta+indireta) ou Renda Gerada, decomre do processo interativo dos gastos dos turistas
na economiavia propensd3o marginal a consumir (efeito multiplicador); d) O multiplicador dos gastos turisticos utilizado foil de B96=134, B97=143,998=153,
1B99=164 e 2000 a 2004=175 (in Ferreira, Assuero e Oliveira, Aércio — Estruturacdo da Matriz de Insumo - Produto do Turismo do Ceara Fortaleza, marco de £96);
ee)PIB cf{20%) estimativa do IFECEICE.

Fonte: Secretaria do Turismo do Ceara - SETUR.




4.4 O TURISMO NO CEARA

QUADRO 4 — SAZONALIDADE DA TAXA DE OCUPACAO HOTELEIRA DE FORTALEZA (2006 / 2016)
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Fonte: Secretaria do Turismo do Ceara - SETUR.



4.2 EVOLUCAO DA PARTICIPACAO DO VALOR ADCIONADO POR SETORES CEARA 2012-15
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Fonte: IBGE.




4.3 PARTICIPAGCAO DAS ATIVIDADES NO VALOR ADCIONADO BRUTO NO CEARA 2015

Participagdo das Atividades Participacdo das Atividades no Valor

Atividades no Valor Adicionado Bruto do  Adicionado Bruto das Grandes
Ceara - 2015 (%) Atividades do Ceara- 2015 (%)
Agropecuéria 4,49 100
Agricultura, inclusive o apoio a agricultura e a pos-colheita 2,22 49,32
Pecuéria, inclusive apoio a pecuaria 1,61 35,87
Producéo florestal, pesca e aquicultura 0,67 14,81
Industria 19,56 100
IndUstrias extrativas 0,30 1,51
Industrias de transformacao 8,50 43,46
- s . « . - 2,64 13,51
Eletricidade e gés, agua, esgoto, atividades de gestdo de residuos e descontaminacéo
Construgéo 8,12 41,52
Servigos 75,95 100
Comeércio e reparacdo de veiculos automotores e motocicletas 14,94 19,67
Transporte, armazenagem e correios 2,92 3,85
Alojamento e alimentacao 2,99 3,94
Informacdo e comunicagdo 2,06 2,72
Atividades financeiras, de seguros e servicos relacionados 4,42 5,82
Atividades imobiliarias 10,58 13,93
Atividades profissionais, cientificas e técnicas, administrativas e servicos 756 9.96
complementares ’ '
Administracdo, educacéo, saude, pesquisa e desenvolvimento publicos, defesa e
. ! 23,66 31,15
seguridade social
Educacdo e saude privadas 3,55 4,67
Aurtes, cultura, esporte e recreacdo e outros servicos 2,07 2,73
Servicos domésticos 1,19 1,57

Fonte: IBGE.
S



4.4 DESAFIOS

(J Conectar o Estado com outras cidades com Hub aéreo de grande
importancia (Londres, Atlanta, Pequim, Panama) como forma de
conquistas novos mercados;

J Atencdo maxima ao problema de seguranca publica, doencas,
infraestrutura econdmica e social (curso de idiomas, culinaria);

(J Aumentar a participacao do Estado no comércio mundial: Corrente
de comeércio do Brasil no mundo é por volta de 1%, similar a do Ceara
no Brasil;

1 Aproveitar a Revolucdo Digital para conquistar nos turistas pro Ceara;

J Aproveitar o maximo possivel os novos instrumentos de analise para
potencializar o planejamento turistico no Estado;

Fonte: SETUR/CE.
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